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ȷɔɜɎɆɑɢɓɔ-ɣɐɔɓɔɒɎɝɋɗɐɔɋ ɕɔɑɔɌɋɓɎɋ ȹɐɖɆɎɓɡ

ʄʘʢʨʦʵʢʦʥʦʤʠʯʝʩʢʠʝ ʧʦʢʘʟʘʪʝʣʠ 2017 2017 ʢ 2016

*ʧʦ ʦʪʥʦʰʝʥʠʶ ʢ ʧʦʢʘʟʘʪʝʣʷʤ ʘʥʘʣʦʛʠʯʥʦʛʦ ʧʝʨʠʦʜʘ 2016 ʛʦʜʘ      **ʧʦ ʦʪʥʦʰʝʥʠʶ ʢ ʧʦʢʘʟʘʪʝʣʷʤ ʜʝʢʘʙʨʷ 2016 ʛʦʜʘ

Áɺɺʇ ʨʝʘʣʴʥʳʡ
123

Áʋʨʦʚʝʥʴ ʠʥʬʣʷʮʠʠ

Áʆʙʤʝʥʥʳʡ ʢʫʨʩ ʚʘʣʶʪ (UAH / USD)

Áʆʙʦʨʦʪ ʨʦʟʥʠʯʥʦʡ ʪʦʨʛʦʚʣʠ

Áʕʢʩʧʦʨʪ

Áʀʤʧʦʨʪ 

Áʆʙʲʝʤ ʧʨʦʤʳʰʣʝʥʥʦʡ ʧʨʦʜʫʢʮʠʠ

Áɻʦʩʫʜʘʨʩʪʚʝʥʥʳʡ ʜʦʣʛ

Áʆʙʲʝʤ ʩʪʨʦʠʪʝʣʴʥʳʭ ʨʘʙʦʪ

Áɿʘʨʘʙʦʪʥʘʷ ʧʣʘʪʘ

Áʀʥʦʩʪʨʘʥʥʳʝ ʠʥʚʝʩʪʠʮʠʠ

Áʅʘʩʝʣʝʥʠʝ (ʙʝʟ ɸʈʂ), ʪʳʩ. ʯʝʣ

821,3 ʤʣʨʜ.ʛʨʥ/ 695,6 ʤʣʨʜ.ʛʨʥ
( ʥʦʤʠʥʘʣʴʥʳʡ ʥʘ III ʢʚ. / ʨʝʘʣʴʥʳʡ ʥʘ III ʢʚ.)

13,7%

28,06 (31.12.2016)

724,9 ʤʣʨʜ.ʛʨʥ(ʷʥʚʘʨʴ-ʥʦʷʙʨʴ)

$ 39,5 ʤʣʨʜ. (ʷʥʚʘʨʴ-ʥʦʷʙʨʴ)

$ 44,7 ʤʣʨʜ. (ʷʥʚʘʨʴ-ʥʦʷʙʨʴ)

2 152,6 ʤʣʨʜ.ʛʨʥ(ʟʘ 2017)

2 141,7 ʤʣʨʜ. ʛʨʥ. (31.12.2017)

101 ʤʣʨʜ.ʛʨʥ(ʟʘ 2017)

7 104 ʛʨʥ(ʥʦʤʝʥʘʣʴʥʘʷʟʘ 2017)

$ 39 719,8 ʤʣʥ. (ʷʥʚʘʨʴ-ʥʦʷʙʨʴ)

42 403 (ʥʘ 1 ʜʝʢʘʙʨʷ 2017)

+ 2,1%*
123

+ 3,1%**

+ 8%*

+ 20,6%*

+ 27,5%*

- 0,1%*

+ 9,9%**

+ 27%*

+ 18,9%* (ʨʝʘʣʴʥʘʷ)

- 12,3%*

- 0,4%*

12,4% (ʚ 2016 ʛʦʜʫ)
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ȵɔɑɔɌɋɓɎɋ ȹɐɖɆɎɓɡ Ɉ ɒɋɌɊəɓɆɖɔɊɓɡɛ ɖɋɏɘɎɓɉɔɈɡɛ ɗɎɗɘɋɒɆɛ

ˉ33

(ʠʟ 125 ʩʪʨʘʥ)
çʂʘʯʝʩʪʚʦ ʠ ʜʦʩʪʫʧʥʦʩʪʴ ʝʜʳè

Oxfam International (ɺʝʣʠʢʦʙʨʠʪʘʥʠʷ)

çDoing Businessè

ɺʩʝʤʠʨʥʳʡ ʙʘʥʢ (ʉʐɸ)

çɹʠʟʥʝʩ ʨʦʟʥʠʯʥʦʡ ʪʦʨʛʦʚʣʠè

CBRE (ʉʐɸ)

ˉ76

(ʠʟ 190 ʩʪʨʘʥ)

ˉ34 (ʠʟ 61 ʩʪʨʘʥ)

29,3% ʤʠʨʦʚʳʭ ʙʨʝʥʜʦʚ

ˉ70

(ʠʟ 140 ʩʪʨʘʥ)

ˉ80

(ʠʟ 160 ʩʪʨʘʥ)

çʄʝʞʜʫʥʘʨʦʜʥʳʡ ʠʥʜʝʢʩ ʩʯʘʩʪʴʷè

New Economics Foundation (ɺʝʣʠʢʦʙʨʠʪʘʥʠʷ)

çʀʥʜʝʢʩ ʵʬʬʝʢʪʠʚʥʦʩʪʠ ʣʦʛʠʩʪʠʢʠè

ɺʩʝʤʠʨʥʳʡ ʙʘʥʢ (ʉʐɸ)

çʀʥʜʝʢʩ ʯʝʣʦʚʝʯʝʩʢʦʛʦ ʨʘʟʚʠʪʠʷè

ʆʆʅ (ʉʐɸ)

çʀʥʜʝʢʩ ʢʦʥʢʫʨʝʥʪʦʩʧʦʩʦʙʥʦʩʪʠ ʩʪʨʘʥ ʤʠʨʘè

ɺʩʝʤʠʨʥʳʡ ʵʢʦʥʦʤʠʯʝʩʢʠʡ ʬʦʨʫʤ (ʐʚʝʡʮʘʨʠʷ)

çʀʥʜʝʢʩ ʧʨʦʮʚʝʪʘʥʠʷ ʩʪʨʘʥ ʤʠʨʘè

The Legatum Institute (ɺʝʣʠʢʦʙʨʠʪʘʥʠʷ)

çʀʥʜʝʢʩ ʩʯʘʩʪʴʷè

ʆʆʅ (ʉʐɸ)

çʀʥʜʝʢʩ ʵʢʦʥʦʤʠʯʝʩʢʦʡ ʩʚʦʙʦʜʳè

Heritage Foundation/The Wall Street Journal (ʉʐɸ)

çʀʥʜʝʢʩ ʧʦʪʨʝʙʠʪʝʣʴʩʢʦʛʦ ʜʦʚʝʨʠʷè

Nielsen Company (ʉʐɸ)

çʀʥʜʝʢʩ ʧʦʪʨʝʙʠʪʝʣʴʩʢʠʭ ʥʘʩʪʨʦʝʥʠʡè

GfK (ɻʝʨʤʘʥʠʷ)

çʀʥʜʝʢʩ ʚʦʩʧʨʠʷʪʠʷ ʢʦʨʨʫʧʮʠʠè

Transparency International (ɻʝʨʤʘʥʠʷ)

çʉʠʣʘ ʥʘʮʠʦʥʘʣʴʥʳʭ ʙʨʝʥʜʦʚè

Anholt \ GfK (ɺʝʣʠʢʦʙʨʠʪʘʥʠʷ, ɻʝʨʤʘʥʠʷ)

çɻʣʦʙʘʣʴʥʳʡ ʠʥʜʝʢʩ ʤʠʨʦʣʶʙʠʷè

Vision of Humanity (ɸʚʩʪʨʘʣʠʷ)

ˉ58

(ʠʟ 60 ʩʪʨʘʥ)

ˉ84

(ʠʟ 188 ʩʪʨʘʥ)

59,0 ʙʘʣʣʦʚ

(ʠʟ 200)

ˉ81

(ʠʟ 137 ʩʪʨʘʥ)

ˉ131-135

(ʠʟ 175 ʩʪʨʘʥ)

ˉ46

(ʠʟ 50 ʩʪʨʘʥ)

ˉ156

(ʠʟ 163 ʩʪʨʘʥ)

ˉ107

(ʠʟ 149 ʩʪʨʘʥ)

ˉ132

(ʠʟ 155 ʩʪʨʘʥ)

ˉ166

(ʠʟ 180 ʩʪʨʘʥ)
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ȴɇɍɔɖ ɖɡɓɐɆ 
ɘɔɖɉɔɈɔɏ ɓɋɊɈɎɌɎɒɔɗɘɎ 
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